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SOLUTION REPAS

Fabié passe
en mode duo

La PME corrézienne se distingue avec

le lancement d’une offre duo combinant
un produit sucré et un autre salé au sein
d'une Box.

= our 'entreprise Fabié spécialisce dans la fabrication de

| tartes, clafoutis etautres giteaux régionaux, ily aurabien

~ unaprés-COVID. Trés tournée vers le circuit de la restau-
ration et notamment le catering, la PME subit évidem-
ment de plein fouet Ia crise et les confinements successifs. Mais
pas question pour autantd’attendre sans rien fairela sortiedela
zone de turbulences. « Depuis le premier confinement, nous essayons
de nous adapter qu plus viteet de trouver des solutions pour accompagner
nos clients », se félicite Francois Ruzafa, directeur commercial de
Fabié. entreprise a mis les gaz pour diversifier sonactivité et et
a élaboré une gamme de produits salés. « Fort de notre savoir-faire
en sucré sur des produits tels gue les cakes et les clafoutis, nous avons ima-
ginéuneoffre salde, composée de recettes traditionnelles élaborées avecdes
légumes et des fromages régionaux ». Les produits sont disponibles
en deux formats: 45 grammes pour une utilisation apéritive ou
netite entrée et 150 erammes. Crumble aux légumes du soleil, cla-

Nouveau geENre

Enfre eclair el macaron

Macaron en forme d'éclair ou éclair avec de la pate a
macaron, voici le Mac'éclair proposé par Compagnie des
Desserts. Union des deux célébres spécialités sucrées, cette
patisserie de 70 g se distingue par son look original tout en se
prétant a plusieurs modes de consommation. Ayant hénéficié
d'un procédé de cuisson permettant d'obtenir un macaron craquant
3 l'extérieur et moelleux a l'intérieur, le produit est proposé dans
quatre déclinaisons: chocolat, coco, noisette et un surprenant
cacahudte. Conditionnement par 12 piéces.

SUPERFOOD

Le fabricant signe deux recettes de muffins
réduites en sel, bien profilées pour une
consommation au petit-déjeuner.

Délifrance capitalise sur le créneau porteur du petit-déjeuner, a for-
tiorisurle circuit de lavente A emporter, qui conserve encore un tres
haut potentiel de développement sur cetinstantde consommation.
Et pour cause, la part des consommateurs qui privilégient une prise
du petit-déjeuner a Pextérieur ne cesse de grossir. Dans ce sens, le
boulanger industriel revienta1a charge cette année avec deux nou-
velles recettes de muffins réduites en sucres et faisant la part belle
aux ingrédients illustrant la tendance « superfood ». La pate est
élaborée avec un mélange de farines de blé, de seigle, d’épeautre,
de chitaigne et de blé malté. Sans huile de palme et prépares avec
des ceufs d’élevage plein air, ces muffins de 100 g présentent 30 % de
sucre en moins par rapport aux produits similaires sur le marché.
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‘Delifrance secoue le petit-déj arec ses « breakfast Muffins »

« Avec desrecettes sources de fibres, ils répondent d une vraie attente des consom-
mateurs. En effet, 62 % d’entre eux sont influencés par U'impact des produits
surleur santé et leur bien-étre lors du choix de leurs produits alimentaires* et
43 % essaient dctivement de réduire la consommation de produits contenant
du sucre™ », argumente Stéphanie Camus, ]

Country Manager chez Délifrance. Moins -

de sucre, oui, mais pour autant « sans
compromis sur le gotit] », martéle notre
interlocutrice, évoquant 16,9 % d’in-
clusions en moyenne sur les deux
recettes et des toppings particulic-
rement soignés: flocons d’avoine,
myrtilles, graines de tournesol
toastées, graines de courges cara-
mélisées, graines de lin brun et
jaune... ]
(%) : Puratos 2019 - (**) : Global Data 2019

SPECIALITESAMERICAINES

Dawn Foods déploie ses




